Feira semanal PAIS

Realizacao da feira semanal, na unidade florestal
da Votorantim Siderurgia, em Vazante-MG

“Para nos é muito importante a feira, pois temos acesso a produtos
frescos e ndo precisamos ir até a cidade para comprar! A feira esta
aprovada!”

Daniel (funcionério da area de silvicultura Unidade Florestal Votorantim Siderurgia Vazante).

“Foi muito bom, continuem assim!”

Edmilson Tavares da Silva (mora ha 13 anos na vila da Votorantim Siderurgia)
e sua esposa é professora na escola da Fazenda.
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Todas as propriedades possuem placa de identificacao
na entrada, como na foto acima.

Comunidades produtoras em Vazante/MG:
BarreiroBrejo Grande
» Bagres
» Correias
» Veredas
» Biboca
» Brejinho
» Gameleira
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PRODUCAO AGROECOLOGICA
INTEGRADA E SUSTENTAVEL

Consultoria especializada, aplicada nas comunidades beneficiadas

pelo projeto PAIS no municipio de Vazante-MG, contratada pelo

Instituto Votorantim, focada no desenvolvimento da organizacao
social, planejamento da producao e comercializacao.
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Acoes estratégicas

> Desconstrucao de quatro conceitos consagrados:

» Configuracao dos Grupos: grupo
formado pela necessidade do projeto e
nao pela dindmica das rela¢des entre os
produtores.

» ldentidade dos Grupos: apresentacao
pelo que falta e nao pelo positivo.

» Lideranca: lider é alguém que “puxa” o grupo e n3o lideranca
compartilhada e pelos talentos.

» Etica: falta de cumprimento de tratos basicos — ética nas relagoes.

Resultados

» Trabalhos de organiza¢ao por comunidades com a estruturacao de
quatro grupos (Bagres, Barreiro, Bibocas e Gameleira).

» Grupos adotaram uma dindamica de reunides e contato facilitando a
comunicacao.

» Desenvolvimento do senso de pertencimento em acées e resultados
dos produtores.

» Acoes conjuntas de compra de insumos e comercializa¢do de
produtos.

» Interesse de outros produtores de ingressarem na producéo de
hortalicas, a partir dos resultados dos produtores do projeto.

Organizacao da producao e oferta

Acoes estratégicas

Planejamento e elaboragao de
cronograma de producao.

Regularizacdo da oferta e

volume, via a organizacdo dos
grupos.

Retomada do atendimento
técnico a campo.

Estudo para aquisicdo de mudas em viveiro especializado.

Resultados

Implantacao processo de aquisicao conjunta das mudas:
produtores efetuando compra de viveiro especializado no municipio de
Patos de Minas, com apoio da Prefeitura de Vazante que, em parceria,
disponibiliza o veiculo para transporte, baixando o custo final.

Implantacao do planejamento da producao sequenciada:
produtores restabelecendo a oferta regular de hortalicas para atender
as diferentes demandas de mercado.
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Comercializacao e acesso ao mercado

AcoOes estratégicas

» Definicao de um articulador, representando

os produtores, por grupo, para interacao com
comunidade e negociacao com mercado.

» Estudo para identificagao do potencial e
expectativas de mercado.

» Defini¢ao de forma para acesso ao mercado.

> Reunides para contatos de negacios com
potencias mercados.

» Adocdo de acoes de marketing para tornar o
projeto PAIS conhecido na comunidade.

Resultados

> Contrato de venda de hortalicas junto ao restaurante que atende os
colaboradores da empresa Votorantim Siderurgia.

» Efetivacdo da feira semanal do projeto PAIS na unidade florestal da
Votorantim Siderurgia da cidade de Vazante.

> Negociagcao com a APAF, Associagao dos Produtores, para

comercializacdo junto aos Programas Governamentais, como o
PAA e PNAE

> Divulgacao do projeto e comercializagao: realizagio das acdes
de marketing, com desenvolvimento de folders, flyers, sacolas e
identidade visual das barracas de feira.



